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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 

 
TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 

 

 x Disciplina    Estágio 

  Atividade Complementar    Módulo 

  Trabalho de Graduação 

 

  

   
 

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO   ELETIVO  X OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

MODA0044 SOCIEDADE – MODA E CONSUMO 30 30 3 60  
 

Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. nenhum 

 

EMENTA 

Sociedade de Consumo. Comportamento de consumo. Cultura de Consumo e implicações práticas para o mercado. Modernidade e pós-

modernidade; processos de singularização no mundo da moda; processos simbólicos da moda; a moda como dispositivo social. O look como 

vestir processado. Autoria, cópia, clone/réplica, falso e releitura. Tendência e simulacro. O fator comercial como disseminador da informação de 
moda como espírito do tempo. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1. A sociedade de consumo e a moda 

2. Segmentação de Mercado 
3. Fatores que influenciam o comportamento de consumo 

4. Estilo de vida 

5. Identidade e consumo. 
6. Consumo simbólico: Produtos como símbolos do eu 

7. Processos de adoção de moda 

8. Autoria, réplica, cópia, falso e releitura 
9. Cultura de consumo e implicações práticas para o mercado 

10. Práticas de cool hunting 
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